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Sto povezuje potrebu za inovacijom u osmislja-

vanju promotivnih aktivnosti poduzeca i popu-
larne osobne transportere SEGWAY?

U lietnom izdanju Menu vam je prvi predstavio Segway
City Tour Zagreb — svjetski turisticki hit koji je ovoga pro-
liec¢a stigao u Zagreb i uvrstio nas glavni grad na svjetsku
kartu gradova, njih vise od 150, koji svojim gostima i gra-
danima nude potpuno novi nacin obilaska i upoznavanja
grada. Ljetna vreva je za nama, a jesen je, izmedu osta-
loga, uvod u dio godine kada poduzeda teze ostvarenju
zadanih prodajnih planova uz zadrzavanje marketinskih
budZeta u “prihvatljivim” granicama. Vjerujemo da ce
sliededih nekoliko redaka predstaviti novu moguénost
koja ¢e vase promotivne aktivnosti na terenu udiniti dru-~
gacijima.

SEGWAY je prvi svietski samobalansirajudi transporter na-
mijenjen osobnom gradskom prijevozu, proizvod visoke
tehnologije koji predstavlja moguénost rieSenja proble-
ma prenapucenosti gradova automobilima i zagadenja
uzrokovanog ispusnim plinovima. Prakti¢an, ucinkovit,
isplativ, zabavan i potpuno ekoloski prijevoz budué¢nos-
ti, SEGWAY je nastao nakon viSegodi$njeg istrazivanja i
razvoja, tisuca sati testiranja i probnih voznii, u sto je ulo-
Zeno vise od 100 milijuna dolara.

Ali to Sto je SEGWAY 100% ekolosko prijevozno sred-
stvo upravljano naprednom tehnologijom - voza¢ nema
komande, nego je upravljanje intuitivnho, nagibom tijela
- nije podatak koji ga na prvi pogled povezuje s marke-
tinskim aktivnostima poduzeda, zar ne?

Medutim, ¢injenica da je jedinstven proizvod na svjet-
skom trzistu koji privlaci paznju i poglede znatizeljnika
¢ini ga dobrim komunikacijskim alatom, a upravo je to po-
trebno kako biste se na terenu kvalitetnije priblizili vasoj
cilinoj skupini. Dodajmo tome atraktivan dizajn uredaja i
dobili smo sjajnog suradnika na terenu. Ako na bilo koji

nacin sudjelujete u kreiranju
trziSnog nas-tupa vaseg
poduzeda, tada vrlo

dobro znate da trzisno
komuniciranje izme-

du ostaloga namece

nuznost ucinkovitosti

primjene  komunika-

cijskog spleta u ostva-

renju ciljeva kao Sto su

isticanje proizvoda, tvrtke

ili usluge u mnostvu sli¢nih,
koristeéi se pri tome ATL i BTL
kanalima oglasavanja. Kako se mijenja dinamika trZista,
snazi “klasi¢nog” ATL oglasavanja dodaju se inovativne
BTL metode, kojima se pozornost potrosaca privlaci na
samom prodajnom mjestu i u svakodnevnom okruze-
nju. Na taj nacin potrosac viSe nije samo pasivni prima-
telj mnogih reklama koje dnevno dopiru do njega, nego
aktivno odlucuje o izboru moguénosti i kreiranju svojeg
Zivotnog okruzenija, stvaraju¢i osobno misljenje i gradedi
percepciju proizvoda, marke ili usluge.

Dakle, problem je — ili afirmativnije re¢eno — izazov, u
pronalaZenju novih i drugacijih metoda za isticanje pro-
izvoda, usluge ili tvrtke. Kada govorimo o BTL promotiv-
nom kanalu ili “oglasavanju ispod crte”, SEGWAY ulazi u
kategoriju rjeSenja koja osiguravaju visoku primije¢enost
i povecanje interesa promatraca. Neposredan rezultat je
produZeno trajanje pozornosti usmjerene na proizvod
ili uslugu koja je predmet promocije, $to promotorima
osigurava dovoljno vremena za komunikaciju s proma-
tracima — ciljinom skupinom. BTL aktivnosti vaZan su dio
ukupnog djelovanja usmjerenog prema podizanju
svjesnosti potroSa¢a o proizvodu, lojalnosti
proizvodacu i stvaranju emocionalnih veza s
potrosaca i trZisnih marki, sto u konacnici ?
omogudéuje ostvarenje opleg marke-
tinskog cilja — izgradnje marke u svije-
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